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TU och mediepolitiken

Femton ar senare

Att reklamskatten ska avskafias meddelade riksda-
gen till regeringen redan dr 2002. For femton &r
sedan. Négra smé aweckiingssteg har tagits. Fran TU
har vi hévdat att det vore enkiare att en géng for alla
avskafia den ordttvisa reklamskatten? Det enda som
krdvs ar ju ett riksdagsbesiut.

Och nu aviserar regeringen att reklamskatten —
antligen! — ska avskaffas fr o m 1 januari 2017.
Det &r inte en dag for tidigt.

Regeringen gor
och gorinte

Regeringen har de senaste dren tagit fram ett
antal forslag pa det mediepolitiska omrédet.

Det har gjorts en medieutredning, som har remitte-
rats och vars forslag nu 6vervigs. Och det har beslu-
tats om nya regler for presstodet. Presstodsniamn-
den har nu genomfort en andra ansékningsomgéng
for utvecklingsstodet (beslut 18/10) och — till sist —
utlovas nu alltsé att reklamskatten ska avskaffas.
Samtidigt ligger flera viktiga mediepolitiska fragor
pa bordet, till exempel digitalmomsen - dar rege-
ringen nu — tydligt - markerat sin instéllning —
medan andra fragor kan fi en direkt kontraproduk-
tiv verkan, till exempel utredningsforslaget om krav
pa skriftlig bekraftelse i efterhand av ingédngna
TM-avtal, den bristande bredbandsutbyggnaden
och franvaron av tvingande samordning av tid-
ningar och post.

Journalistik med
kvalitet kraver
politiska beslut med
kvalitet

De svenskatidnings- ochmedieforetagen haren
I&ng tradition av att leverera kvalitetsjournalistik.

Det ar ocksé dagstidningarna som i allt viasentligt stér for
lokaljournalistiken; de ar lokaljournalistikens

“public service”. Det d4r mot den bakgrunden viktigt med
en mediepolitik som hinger ihop, en mediepolitik som

ar bred, konsekvent och langsiktig.

Dit ar det i dag en bit att na.

Rattvis moms pa

digitala tjanster

En enig riksdag har stillt sig bakom att Sverige i EU ska
agera for en dndring av momsdirektivet, si att samma
reducerade moms kan tillimpas pa sévil tryckta som
digitala medier.

Nar EU-kommissionen i april 2016 — i sin VAT Action
Plan och dérefter i en remiss till berorda intressenter,
diribland TU, — 6ppnade for en reducerad digitalmoms
var det oerhort angeldget att den svenska regeringen
med emfas gjorde den svenska positionen tydlig i Brys-
sel och aktivt agerade i fragan. TU vilkomnar darfor re-
geringens besked (januari 2017) om att man nu kom-
mer att driva frigan inom EU. Digitalmomsfragan har
nu komplicerats i en diskussion mellan tvad medlemssta-
ter. TU utgér frén att regeringen fortsatt kommer att ak-
tivt agera for att sikerstilla att ett beslut snarast kan
fattas.



Public service far
(nastan) hela
mediestodet

Det statligamediestédet uppgari
dagtillca8,5 miljarder kronor.

Av detta fordelas 15/16 till public service och 1/16 till
dagspressen. TU vialkomnar darfor att Medieutred-
ningen i sina analyser och bedémningar ocksa inklu-
derar public service.

Det fortsatta arbetet med Medieutredningens forslag
maste samordnas med villkoren f6r den kommande
tillstandsperioden for public service. Har har rege-
ringen tillsatt en sdrskild public service-utredning
och nu méste ett helhetsgrepp tas pa hur det statliga
mediestodet ska fordelas, d v s till vem och till vad
statens mediestod fortsattningsvis ska fordelas. TU
bevakar noga arbetet i PS-utredningen och kommer
I6pande att kommentera och ge inspel i dess arbete.

Osakert om
presstodet

Presstodspropositionen 2015 innehdll en rad forslag
till mindre justeringar av presstodet. Att presstodets
giltighetstid frdn och med 2017 begrinsas till tre ar, for
att sedan eventuellt erséttas av ndgot i dag oként -
skapar dock osdkerhet och brist pa forutsdgbarhet.

Det ar viktigt att, oavsett om Medieutredningens for-
slag helt eller delvis eller inte alls genomfors, markera
att ett press-/mediestod kommer att finnas ocksé efter
ar 2020.

Nya medier forut-
satter bredband
till alla

Fokusera pa frdgan om bredbandstillgéng!

Tillgang till medier &r en forutsattning for deltagande
och delaktighet i samhallet. Om dyrt distribuerade
tryckta tidningar ska kunna ersittas med digitala, s
maste den digitala distributionen fungera ocksa i gles-
bygd. Har maste staten stilla betydligt hardare krav
pa operatdrerna.

Samdistribution
— javisst!

Frdgan om samdistribution av tryckta tidningar
och post har utretts av Postlagsutredningen.

I ett delbetdnkande foreslog Postlagsutredningen
forandringar i kravet pa 6vernattdistribution av brev som
okar mojligheterna till samdistribution av brev och
tidningar.

Detta dr positivt och det ar darfor ocksa viktigt att frigan

om samdistribution prioriteras i regeringens fortsatta arbete

med frégan. Det dr dock ocksé viktigt att se till att
postdistribuerade tidningar inte paverkas negativt.

TU och ad-
blockers

TU:s styrelse har tagit fram en information till
medlemsféretagen om s k annonsblockerare.

Varje medlemsforetag maste sedan besluta om — och
hur — man vill férhélla sig till ad-blockers.

TU sagerjatill li-
censer for spel-
annonser

Miljarder i annonsintakterpdspel.

En statlig utredare — den sé kallade Framjandeforbuds-
utredningen — har tidigare foreslagit andringar i Lotteri-
lagen som i praktiken skulle innebér ett totalférbud for
publicering av utlandska spelbolagsannonser.
Spelbranschen investerar i dag 2 - 3 miljarder i svenska
medier, varav en betydande del i dagspress.

TU har utgatt fran att forslaget inte genomfors och
medverkat i spellicensutredningen.

Vi tycker det ar obegripligt om staten skulle undandra
branschen annonsintikter som ar minst lika stora som
presstodet.

TU stottar darfor det nya utredningsforslaget med en
ordning dar spelmonopolet upphor och det istillet infors
ett licenssystem — med tuffa krav pa speloperatorerna,
men som ar 6ppet for alla.
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Stoppa kranglet

med telefonfor-

o0 1 ° (]
saljning
Telemarketingutredningen har foreslagit att det ska
inforas ett krav pa skriftligt godkdnnande i efter-
hand for avtal som ingas genom tele-marketing-
samtal. For stora delar av dagspressbranschen ar te-
lefonforsiljning en mycket viktig del i abonne-
mangsforsaljningen.

Ett krav pé skriftligt godkédnnande i efterhand
leder erfarenhetsmaéssigt till ett betydande bortfall
av ingéngna avtal — inte p4 grund av att konsumen-
ten dndrat sig utan darfor att det kraver just ytterli-
gare en atgird. Det bor ocksa noteras att det inte ar
tidningsbranschen som foranlett de problem som
finns inom telemarketing. Om ett krav p& godkan-

nande i efterhand ska inforas bor darfor problemfria
branscher, som dagspressen, undantas.

TU & Native-
rekommendation

TU:s styrelse har beslutat om en rekommendation till
medlemsforetagen om tydlighet mot konsumenter och
anviandare om natives och annat betalt innehéll. Syftet
ar att samordna begrepp, definitioner och annonsmar-
keringar.

Rekommendationen finns har:

http://tu.se/wp-content/uploads/2017/05/Rekom-
mendationNativeAdvertising.pdf

Orattvist att arva
publicerings-
beslut

Mediegrundlagskommittén utredde ett an-
tal viktiga fragor pa tryck- och yttrandefri-
hetens omrdde, men hade ocksd att stalla
dem i relation till den personliga integrite-
ten.

Inte sillan innebar det att integritetsintressen
stélldes mot — och riskerade att prioriteras framfor
- tryck- och yttrandefriheten. Kommittén lamnade
sitt slutbetdnkande i mitten av september 2016.
En viktig fraga hir giller problemet med preskript-
ionstiden for sokbara artiklar pa tidningssajter och
i arkivdatabaser.

Detta innebir att preskription endast efter en viss
tid - intrader och att en senare utgivare far "arva”
foregdende utgivares publiceringsbeslut. Detta &r
orimligt och i strid med principen om ensaman-
svaret.

TU kritiserade i sitt remissyttrande utredningens
forslag och ar fortsatt kritisk till den lagradsremiss
som regeringen i juni lade fram och som innebér
att en utgivare maste “drva” tidigare utgivares be-
sluti ett &r.
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Medier
| Sverige

TU:s medlemsféretag ger ut morgon-
och kvallstidningar samt gratistidningar,
driver tv- och radiostationer, webb-
sajter, medieutvecklingsféretag m m.

TUka@mpar fordensvenskatryck-och
yttrandefriheten och pdverkar politiker
ochallmanhetifrdgorsomaravavgo-
rande betydelse for mediebranschen -
ochdarmed forvardemokrati.

TU stdndpunkt presenterar de frdgor
vi driver och aktivtarbetar
med.

Kontakta oss:
info@tu.se,
08-692 46 00
www.tu.se
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