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Andel av befolkningen 9-79 ar som
anvander dagspress en genomsnittlig
vecka 2017 (%)
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Kiilla: Nordicom Mediebarometer 2017 (2018) I U i'\gggir?r



Dagstidningslasning i befolkning 9-79
ar en genomsnittlig dag 2012-17 (%)

Alder Utbild
mng

Totalt Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Mellan
2017 56 57 56 13 31 49 68 80 69 65 70
2016 62 63 61 17 33 54 74 84 73 70 76
2015 65 66 64 21 41 63 74 83 76 67 73
2014 67 66 68 25 45 62 76 84 74 66 75
2013 66 64 67 27 42 63 74 83 74 66 73
2012 69 68 69 30 47 66 79 88 79 70 77

Kiilla: Nordicom Mediebarometer 2017 (2018) I b Medier
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Anvandningstid for dagstidning 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2017 (min)
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Lastid bland kvallstidningslasare 9-79
ar en genomsnittlig dag, 2015-17 (min)

Totalt Kvinnor 15-24 25-44 45-64 65-79 Mellan
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Killa: Nordicom Mediebarometer 2017 (2018), Obs! brott i tidsserien mellan 2016 och 2017. '\gdiée



Lastid bland morgontidningslasare 9-79 ar
en genomsnittlig dag, 2015-17 (min)
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Andel av befolkningen 9-79 ar som tar
del av nyheter oavsett plattform en
genomsnittlig dag 2017 (%)
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ckvidd 1 tusental for storstads- och

kvallstidningar 2017

m Total nettoriickvidd

Aftonbladet
Expressen/GT/KvP
Dagens Nyheter
Svenska Dagbladet
Goteborgs-Posten
Dagens industri
Metro Sthlm/Malard
Sydsvenskan
Skanska Dagbladet
Dagen

Kailla: Orvesto Konsument 2017 Helar
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ckvidd i tusental for lokalpress 2017

Helsingborgs Dagblad, tot
Upsala Nya Tidning

Nya Wermlands-Tidningen
Nerikes Allehanda

Ostgéta Correspondenten
Boras Tidning
Vasterbottens-Kuriren
Norrkopings Tidningar
Barometern/OT

VLT

Kiilla: Orvesto Konsument 2017 Helar
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Hushallens medieutgifter per manad
2017, exkl. tv- och radioavgiften (kr)

Digital dagstidning/magasin/artiklar 1l 13
Magasin, losnr 1l 21
Magasin, pren N 50
Kvallstidning, losnr Il 19
Morgontidning, l16snr 1l 13
Morgontidning, pren IS 134
Mobiltelefoni I 446
Tv, exkl tv-licens GGG 155
Stromningstjanst musik NN 63
Stromnings-/playtjanst film/tv I o2
Internet I 296
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Andel som tagit del av reklam i olika
medier i befolkningen 9-79 ar en
genomsnittlig dag 2017 (%)
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Andel av befolkning med positiv
installning till reklam i medier (%)

S S > & S S & S >
S 2 < P S 2 AL
S 0 & o S S Sl & ’@}Q Sl 2 2 50§
4 ¥ > <& ¥ 4 P & & $ < &
S S & NS S > Q N S & & S o
S & & 5% AP & N < > ° g &
& & & 9 & & RS & < & S S
- o & O o ~ & >
~ & 3 ~ o © Q 4
N 2 <, N & > N2t
N X NS $ > ¥
& & & 3 o
< & y?Q & A I
Yy Yy&\ @‘bﬂo . o b Medier
S Kailla: Orvesto Konsument 2017 Helar (2018) i Sverige



Reklaminvesteringar fordelat pa
medieslag 2017 (mnkr)

MEDIESLAG MNKR
Tryckta nyhetsmedier 5388
Digitala nyhetsmedier 2138
Intressemedier 1916
Direktreklam 3 258
Rorlig bild 7 299
Radio 081
Internet 19 202
Utomhus 1771
TOTALT 37 752

Kiilla: IRM:s drsrapport "Svensk reklammarknad 2017” (2018) I .



Andel personer 16-80 ar som installerat
annonsblockerare 1 vissa enheter (%)

60
55

50
40
30

20

10 7

4
— L

Dator Surfplatta Mobil Inte i nigon enhet

0

Kiilla: Orvesto Konsument 2017 Helar



